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Colbert, F., « Comment la culture peut étre profitable au tourisme », in Actes de la Conférence Culture et
tourisme en ville : une affaire de créativité, Chaire de tourisme de TUQAM, avril 1999.

Boucher, M., Labrecque, J., Colbert, F., « Etude exploratoire de I'organisation des activités de loisir des
ménages montréalais », in Actes de la 4° Conférence internationale sur le management des arts et de la
culture, A. Smith, ed., Golden Gate University, San Francisco, CA, June 29-July 2, 1997.

Colbert, F., « Changes in Marketing Environment and their Impact on Cultural Policy », in Proceedings of the
22" Annual Conference on Social Theory, Politics and the Arts, F. Colbert ed., HEC Montréal, 3-5 octobre
1996.

Colbert, F., Labrecque, J., Piché, M., « L'organisation des activités des loisir des ménages : une étude du
marché montréalais », in Actes de la 3° Conférence internationale sur le management des arts et de la
culture, M. Quine ed., City University, Londres, 3-5 juillet 1995.
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